B L ON:
P PUBBLICA

| D'IMPRESA

& COMUNI

DIGHTALE

| AUREA

SV ACIS TRAL




l COMUNICAZIONE PUBBLICA, DIGITALE E D'IMPRE

OBIET TIVI
FORMATIV

Il Corso di laurea & volto a
rispondere al crescente
bisogno, nella “societa
dell’informazione”, di una
preparazione seria, scientifica-
mente fondata e conun
respiro infernazionale sui temi
e sulle tecniche della comuni-
cazione, in particolare
pubblica e imprenditoriale,
cheoggiprendeforma
sempre di pit nei media
digitali. Il corso di laurea si
articola in due curricula:
Media digitali e Comunica-
zione d'impresa.

In particolare, il curriculum in
Mediadigitaliintende
formare professionisti esperti
nella progefiazione e gestione
dei media digifali. A questo
fine, i laureati acquisiranno
competfenze specifiche in
relazione a: le strategie e le
tecniche di comunicazione in
ambiente digitale; i modelli e
le caratteristiche della
regolamentazione giuridica
della comunicazione in
ambiente digitale; i dati come
risorsa/materia prima dello
spazio digitale; gli strumenti
di analisi; i modelli di open
government; i sistemi e i
linguaggi politici; i social
network. L'offerta didattica &
stata sotfoposta al vaglio di
IWA ltaly (International
Webmasters Association), che
I'ha givdicata coerente e in
grado di fornire le competen-
ze specifiche per lo svolgimen-
to di affivita del profilo “Web
Content Specialist”.

Il curriculum in Comunicazione
d'impresa intende formare
professionisti destinati ad
operare nel campo della
comunicazione presso
organizzazioni complesse di
carattere privato e pubblico,
prevalentemente di tipo
imprenditoriale. A questo fine,
i laureati acquisiranno:
sufficienti competenze in tutfi
queicampi(economia,

politica, diritto) che definisco-
no e delimitano I'azione delle
organizzazioni complesse; la
conoscenza delle procedure e
delle tecniche ideative,
gestionali e produttive che
attengono ai diversi campi
della comunicazione di
impresa. In entrambi i curricula
viene fomnita agli studenti una
formazione di base relativa
alla comunicazione pubblica
e politica. | laureati avranno
anche gli strumenti teorici ed
empirici per agire nel campo
delle indagini sui consumi e
delle ricerche di mercato, gli
strumenti affi ad interpretare e
valutare le prestazioni delle
organizzazioni complesse
nell'ambito della comunica-
zione, nonché il loro posizio-
namento di mercafo. Grazie
ad una serie di rapporti di
collaborazione con aziende e
istituzioni pubbliche e private,
profit e non profit su tutto il
territorio nazionale, sono stati
affivati centinaia di stage con
aziende di primo piano locali
e nazionali. E stato poi creato
il laboratorio di comunicazio-
ne Fuori Campus, che costitui-
sceunpontefraleaule
universitarie e il mondo del
lavoro grazie al quale gli
studenti, accompagnati da
docentitutor, sono i veri
protagonisti nello sviluppare e

realizzare progefti di comuni-
cazione per enfi e istituzioni
pubbliche e private esterne
all'Universita. Un laboratorio
di idee e progeffi, che spazia
dal markefing alla pubblicite,
dalla produzione multimedia-
le al social media manage-
ment.




MODALITA
Dl ACCESSO

le conoscenze necessarie per
I'accesso al Corso di laurea
magistrale si conseguono di
norma atfraverso la laurea di
primo livello nella classe di
laurea [-20. l'accesso al
corso di laurea magistrale &
comunque subordinato alla
verifica del possesso di
requisiti curriculari e di
pregaorozione personale.

Ai fini dei requisiti curriculari &
necessario aver maturato
almeno 80 crediti in uno o
pit deiseguentisettori
scientifico disciplinari:
IUS/01, 1US/9, 1US/10,
IUS/13, IUS/14, LART/06,
LUN/OT, L-LIN/12.
M-FIL/05, M-STO /04,
SECS-P/01, SECS-P/07,
SECS-P/08,SPS/07,
SPS,/08 MFIL/02, INF/01
SPS/01, SPS/02,
L-FIL-LET/12, L-LIN /04,
[-LIN/O7, M-DEA/O T,
M-FIL/04, M-PED/0O1.
M-PSI/01, M-PSI/05,
SECS-S/05, SECS-P/10,
M-FIL/01,SPS/04,
[-ART/05, L-FIL-LET /10,
L-FILLET/11, M-STO/02,

M-STO/08,SPS/06,
lUS/08, M-GGR/01,
M-GGR/02, M-PSI/06,
SECS-P/02,SPS/11,
LFI-LET/14. Almeno 6 crediti
formativi debbono comunque
essere stati acquisiti nel settore
scientificodisciplinare
SPS/08. La Commissione
Piani di studio puo valutare
I'idoneita dei crediti consegui-
i in seffori affini a quelli di cui
al comma precedente ai fini
dell'integrazione dei requisiti
curriculari richiesti, nei limiti
del 15% dei 80 crediti
complessivi. Il documento di
richiesta diverifica dei
requisiti curriculari va presenta-
to alla Segreferia del Diparti-
mento di Scienze politiche e
la responsabile, Dott.ssa Rita
Cecchetti, provvedera a
rilasciareilnulla osta,
secondo procedura che verra
indicatanelsito
www.scicom.unipg.it. Nel
caso di mancanza di requisiti
curriculari non superiore a 30
CFU & possibile iscriversi ai
corsi singoli, come indicato
nel Regolamento procedure e
tasse di Ateneo, con decurto-
zione dell'imporfo versato a
tal fine dall'importo totale di
iscrizione al Corso di Laurea
Magistrale.

Sono in possesso dei necessa

ri requisiti di preparazione
personale coloro che hanno
conseguifo la laurea friennale
conunavotazione pario
superiore a 90/110. A coloro
che abbiano riportato una
votazione inferiore a quella
indicata & richiesto il superamen-
fo di una prova di verifica della
preparazione personale che si
terra prima dell’inizio dell'anno
accademiconel mese di
seftembre. 'accesso alla prova
di verifica & comunque subordi-
nato al possesso dei requisiti
curriculari sopra specificati. |l
Consiglio di corso di laurea si
riserva la possibilita di prevede-
reunasecondaprovadi
accerfamento dei requisiti di
preparazione personale entro il
mese di dicembre.

AMBITI

OCCUPAZIONAL

I due curriculain Media
digitali e in Comunicazione
d'impresa forniscono una
formazione di base e solidi
percorsi professionalizzanti: il
fine & quello di facilitare
I“ingresso nel mondo del
lavoro, rendendo i nostri
laureati in grado di gestire al
meglio i processi di innovazio-
ne nel campo della comunica-
zione. Media, marketing,
risorse umane, relazioni
pubbliche, comunicazione
web, turismo e cultura,
istruzione e formazione,
giornalismo ed editoria,
cinema e spettacolo: sono
questi alcuni tra i principali
ambiti occupazionali per i
nostri laureati. In particolare
questi ultimi potranno trovare
impiego presso: enti pubblici;
aziende pubbliche e private;
associazioni o imprese del
terzo settore; organizzazioni
politiche; agenziedi
consulenza per il marketing e
la comunicazione; centri di
formazione sociale, culturale,
ambientale e sanitaria;




redazioni di giomali e riviste
(offline e online); case editrici
tradizionali e multimediali;
redazioni di programmi radio
e televisivi; enti, pubblici e
privati, che conducono
indagini scientifiche di fipo
socio-economico, culturale e
politico. Gli studenti potranno
valorizzare le competenze
acquisite nei due curricula che
caratterizzano il percorso di
studi nelle aree professionali
della comunicazione, anche
caratterizzandosi come
professionisti e consulenti. Da
un‘indagine condotta nel
dicembre 2013
dall'associazione professiona-
le Gidp (Gruppo intersettoria-
le direftori del personale) su
un campione di 106 direffori
del personale, risulta che
Scienze dello Comunicazione
& salifa al quarfo posto fra le
lauree che danno maggiori
opportunitsr di assunzione. Per
conoscere gli esiti occupazio-
nali dei nostri laureati vedi
ancheilsitonazionale
www.almalaurea. it

ALT RE
NFORMAZION

Il nostro sito &
www.scicom.unipg.it

UNISTUDIUM

Un servizio particolarmente
apprezzato ¢ il supporto alla
didattica online tramite la
piattaforma UniStudium
(www.unistudium.unipg.it).
UniStudium ¢ la piattaforma
eleaming dell'Universita degli
Studi di Perugia, accessibile
dalla sezione "Area Studenti"
del Dipartimento di Scienze
politiche al link “Tutor Online”.
All'interno di UniStudium viene
pubblicato tutto il materiale
didatfico e informativo messo

a disposizione dal docente
della materia.

DOVE PUOI TROVARE | LIBRI
PER APPROFONDIRE | TUQOI
STUDI

I principali volumi degli
argomenti fraftafi nei vari corsi
di laurea si trovano presso: a)
Biblioteca di Studi storici,
politici e sociali; b) Biblioteca
Givridica unificata; c) Bibliote-
ca di Scienze Economiche,
statistiche e aziendali.

CHI' SONO I TUOI DOCENTI

Il Dipartimento di Scienze
politiche (sede amministrativa
del Corso di laurea) conta
sulla professionalita di 59
docenti, collocati nelle varie
aree disciplinari (sforia, diritto,
sociologia, scienze statisfiche,
antropologia, psicologia,
economia, filosofia, scienza
della politica, lingue) previste
dagli insegnamenti presenti
nei nostri Corsi di laurea. Fra i
docenti del Dipartimento si
annoverano: un premio
Goldsmith Award della
Harvard University; un
membro dell’Autoritsr naziono-
le anticorruzione; un compo-
nente della Commissione per
le riforme costituzionali,
nominatodal Governo
italiano nel 2013; coordina-
tori di progetti di ricerca di
interesse nazionale e inferna-
zionale nel campo delle
scienze giuridiche, sforiche,
sociali, statistiche; il
Vice-President della European
Association for Comparative
Economic Studies; un membro
del Comitato per la Politica
dello Sviluppo delle Nazioni
Unite; editorialisti del Corriere
della Sera, del Sole 24 ore e
del Messaggero; direttori di
imporfanti riviste scientifiche e
di prestigiose collane editorio-
li; autori di monografie e
manuali pubblicati con editori
di prestigio nazionale e
infernazionale.

LABORATCRI E STAGE

Il Corso di Laurea offre molte
possibilita di fare esperienza
nel mondo del lavoro. Olire
agli stage, per i quali il Corso
vanta ormai un’esperienza
decennale, sono attivi labora-
fori professionalizzanti, come
quelli di “Video Making”,
“Fundraising e crowdfunding”
e "Il contenuto della comuni-
cazione al tempo dei social
network’, tenuti da professioni-
sti esterni. Il Corso di laurea,
perl’a.a. 2017-2018 sta
programmando nuovi labora-
fori in aggiunta a quelli gia
attivati. Inoltre, grazie al
Premio di laurea Cucinelli, un
laureato verra selezionato per
uno stage refribuito di 6 mesi
presso la Brunello Cucinelli
S.p.A..

Le attivita di stage sono
I'essenziale anello di congiun-
gimento fra il sapere accade-
micoeilmondodelle
professioni e del lavoro. |l
Dipartimento & convenzionato
connumerose aziende
pubbliche e private, locali e
nazionali per le attivita di
stage. E’ atfivo uno Sportello
Orientamento Stage per
consigliare e seguire gli
studenti nella scelta e lungo il
percorso di stage.

E’ aftivo, inoltre, il laboratorio
dicomunicazione Fuori
Campus, che costituisce un
ponte fra le aule universitarie
e il mondo del lavoro, grazie
al quale gli studenti, accom-
pagnati da docenti fufor, sono
iveriprotagonisti nello
sviluppare e realizzare
progefti di comunicazione per
enti e istituzioni pubbliche e
private esterne all’Universita.
Un laboratorio diidee e
progetti, che spazia dal
marketing alla pubblicitea,
dalla produzione multimedia-
le al social media manage-
ment.




NONTIDIMENTICARE
CHE:

le immairicolazioni ai corsi di
laurea Magistrale sono
possibili dal T agosto 2017
al 28 febbraio 2018 previa
verifica dei requisiti curriculari.
Consulta il sito www.unipg.it.
Il documento di richiesta di
verifica dei requisiti curriculari
va presentato alla Segreferia
Didattica del Dipartimento di
Scienze politiche e la Respon-
sabile Dott.ssa Rita Cecchetti
prowederda a rilasciare il nulla
osta, secondo procedura che
verraindicatanelsito
www.scipol.unipg.it. Se il
voto dilaurea triennale &
inferiore a una deferminata
soglia, & previsto il supera-
mento della prova di verifica
della preparazione personale
chesiterranel mesedi
seffembre.

ATTIVITA

A CARAT TERE
NTERNAZIONALE

Il corso di laurea & caratteriz-
zato da una notevole apertura
verso il contesto internaziona-
le. Sono attivinumerosi
accordi Erasmus+, che
consentono agli studenti di
svolgere attivita di studio
all’estero. Infine, diversi
docenti hanno rapporti di
collaborazione con colleghi
di universita straniere e sono
coinvolti in progetti di ricerca
internazionali, che hanno
importanti ricadute sull’affivite
didattica.

ACCESSO
Al PERCORY
FORMATIV]

SUCCESSVI

I laureati pofranno continuare |l
proprio percorso formativo
attraverso |'accesso a Master
specialistici o a dottorati
attinenti al campo della
comunicazione pubblica,
digitale e d'impresa.

Presso il Dipartimento di
Scienze politiche & attivo il
Dotforato di ricerca in “Politica,
politiche pubbliche e globaliz-
zazione”. Si frafta di un doffora-
to inferdisciplinare che accoglie
progetti di lavoro che attengo-
no alle diverse aree deﬂo
storia, della comunicazione,
della politica, della sociclogia,
dell'antropologia e del diritto.




INSEGNAMENTO ANNO CFU

INFORMAZIONI

4
< Andlisi del linguaggio polifico 1 9
'6 Dirito dei media digitali 1 6 D| CO N TAT T O
o) Open govemment e amminisirazione digitale 1 6
&) pen g 9
< Relazioni pubbliche 1 9 . . .
a Sistemni politici e tecniche di comunicazione 1 9 SD 'Pa rhmPeT.ftC.) SI
S Sondaggi, indagini campionarie e mefodi di valuiozione 1 9 CISHEE FOIIENE
= Strumenti per il web e data managment 1 9 Via A. Pascoli, 20
) Teorie e tecniche dei media digitali 1 6 06122 Perugia (PG)
9 9
5 Strategie di comunicazione in refe 2 6 Tel 439 075 585 59 55
=l cborior 2 6 Fax +39 075 585 54 54
o Stage 2 9 . -
8 Tesi 5 o4 www.scipol.unipg.it
Insegnamenti a scelta 2 12 Coordinatore
del Corso di Laurea
= INSEGNAMENTO ANNO CFU Prof. Vincenzo Sorrentino
(@) Andlisi del linguaggio poliico 1 9 M ncenzo.so_rrenhno@umsg.iT
E Comunicazione pubblicilaria e fulela dei consumatori 1 9 SRS
(@) Economia e management azienddle 1 9 Tel. +39 075 585 54 25
< Relazioni pubbliche 1 9
g Sistemi poFl)iﬁci e tecniche di comunicazione 1 9 Ufficio Didattica
8 Sociologia e comunicazione del furismo 1 6 Doft ssa Rita Cecchetti
= Sondaggj, indagini campionarie e meiodi di valuiozione 1 9 segrdidattica.scienzepoliiche@unipg.it
=y Teoria %efe_cnlche d.ello _comurlw.lcomone pubblicitaria 1 6 Tel. +39 075 585 50 55
>S9 Strategie di comunicazione d'impresa 2 6 Fax +39 075 585 54 54
% fadl  laboraior 2 6
%% Stage ) Referente per la
@yay Tesi 2 24 disabilita
Insegnamenti a scelia 2 12

Dott.ssa Amina Maneggia
amina.maneggia@unipg.it

Tel. +39 075 585 25 31




